Schwellenlander: Konsumieren
wie in den Industrielandern

Ein demografischer Trend mit grofler Wirkkraft ist der steigende Wohlstand in den Schwellenléndern: Handys, Autos,
Reisen - immer mehr Menschen gerade in den aufstrebenden Regionen Asiens schliefien zur Mittelschicht auf. Sie
gleichen sich im Lebensstil dem unseren an, was Konsum, Wohnen und Freizeitverhalten angeht. Diese Entwicklung
wird schon im ndchsten Jahrzehnt als grundlegende Stromung Anlagechancen entscheidend beeinflussen.

Asien wachst voriibergehend, Afrika dauverhaft
Bevolkerungszahlen in wichtigen Weltregionen (in Milliarden Menschen)
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*Nordamerika, Europa.
Quelle: United Nations, Department of Economic and Social Affairs, Population Division, 2019. Darstellung FFB
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